


CHIẾN LƯỢC MARKETING ONLINE
CÔNG TY INOX HOÀN MỸ

I. Quảng cáo Facebook:
a. Sản phẩm: Tủ bếp gia đình
b. Giá thành: Thuộc dòng sản phẩm có mức giá tầm trung cấp trở lên
c. Thời gian chạy: Chưa có thời gian cố định
d. Ngân sách: 7 triệu / 30 ngày
e. Kiểu chạy: tin nhắn
f. Số lượng tiếp cận: 17.000 đến 19.000 lượt
g. Số bài chạy: 1 - 2 bài
h. Khu vực chạy: Đà Nẵng
i. Đối tượng khách hàng: 
- Giới tính: Nam + Nữ
- Độ tuổi: 28 – 50
- Khách hàng giàu, thường xuyên đi du lịch…
- Người đang, vừa làm nhà mới
- Quan tâm đến các trang fanpage, các website liên quan đến tủ bếp, nhà bếp
- Loại bỏ các tài khoản clone
j. Chuẩn bị trước khi chạy bài:
- Chăm sóc trang 2 - 4 ngày kể từ lúc tạo page: tạo bài viết, để kích thích độ tương tác cho trang
- Lên bài chạy chuẩn SEO Facebook
- Tạo seeding cho bài: tạo các lượt bình luận, lượt tương tác cho bài chạy trong 1 ngày (kích thích độ tương tác cho bài
k. Trong quá trình chạy:
- Theo dõi các thông số chạy hằng ngày
- Thay đổi các target nếu cần thiết
- Báo cáo kết quả chiến dịch từng tuần
II. Quảng cáo từ khoá Google:
a. Khu vực chạy: Đà Nẵng
b. Website: www.inoxhoanmy.com.vn ( chưa thiết kế )
c. Từ khoá chạy:
- Tủ bếp
d. Kiểu chạy: chạy từ khoá tìm kiếm mở rộng
- Bao gồm từ khoá chính xác và đối sánh cụm từ theo hình thức bên dưới
- Hình thức: Chạy mở rộng đối sánh cụm từ 
<cụm từ A + từ khoá>, <cụm từ A + từ khoá + cụm từ B>, < từ khoá + cụm từ B >
- Ví dụ, tìm kiếm hiển thị quảng cáo: tủ bếp gia đình, các mẫu tủ bếp đẹp, tủ bếp đẹp giá rẻ đà nẵng, tủ bếp acrylic hiện đại…..
e. Vị trí hiển thị quảng cáo: top 1 – 4 trang chủ tìm kiếm google
f. Ngân sách chạy theo gói:
- 10 triệu / 30 ngày: 655 ~  1.125 lượt click / 30 ngày
g. Không đảm bảo hiển thì 24/24, khi hết ngân sách trong ngày, chiến dịch sẽ tự dừng, hôm sau chạy tiếp
h. Thời gian bắt đầu: chưa có thời gian cụ thể
i. Chuẩn bị trước khi chạy bài:
- Chuẩn bị 1 website chuẩn SEO Google, kèm 1 vài bài viết theo từ khoá chạy để giảm giá thầu click\
- Viết content chuẩn, thu hút để hiển thị quảng cáo Google
j. Trong quá trình chạy:
- Theo dõi các thông số chạy hằng ngày
- Thêm các phần mở rộng để tăng lượt chuyển đổi
- Báo cáo kết quả chiến dịch từng tháng
III. Lưu ý:
a. Không cam kết số lượng đơn hàng ra cho khách hàng sau chiến dịch
b. [bookmark: _GoBack]Nếu như số lượng tiếp cận, lượt click sau khi kết thúc chiến dịch chưa đủ, thì bên Quảng cáo có trách nhiệm tự chi ngân sách để chạy đủ cho khách hàng

Đà Nẵng, ngày 29 tháng 07 năm 2022
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